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In en for projektet Vi Sy vaxel inom skog ocht a, har nter fran
Jonkopir ernational Business: med att analysera och utvecklia retag

inom traindustrin.
- Fokus har legat pa langsiktighet, berattar Simon L som ar en av studenternai projektet.
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>> TRAINDUSTRIN BEHOVER Gka kontaktytorna med
den akademiska varlden for att ta del av nya idéer,
forskning och kunskap. Darfor startades projektet
Kvist av Tracentrum for tva dr sedan. Kvist star for
Kompetensvdxel inom skog och trd och som en del
av projektet har tre studenter fran Jénkoéping In-
ternational Business School jobbat med tva foretag
under tio veckor under varen 2022.

— Vart mal var att fa de har bolagen att ta nista
steg i utvecklingen. Men vi har gatt in i projektet
med stor 6dmjukhet och respekt f6r de bolag vi job-
bat med. Vi har ju ingen erfarenhet av trdindustrin,
men vi kan tillféra andra perspektiv, berdttar Simon
Ljungquist som dr en av de tre studenterna.

Projektet inleddes bland annat med intervjuer av
ledare i de olika bolagen. Svaren analyserades och
Simon Lundh, Simon Ljungquist och Linus Johans-
son forsokte hitta monster och dra slutsatser.

— Vi har ocksa gjort studiebesok, traffat leveran-
torer och lagt mycket tid pd att forsta processer och
beslut for att kunna komma med forslag pa férand-
ringar, sager Linus Johansson.

— Malet med vart arbete har inte varit att styra
foretagen utan forstd varfor de gor vissa saker och
fattar olika beslut. Da kan vi bidra och féresla for-
dndringar, tilldgger Simon Lundh.

>> KORT TIDSPERSPEKTIV | BRANSCHEN. En faktor som
Simon, Simon och Linus identifierade handlar om
tidsperspektiv. Det dr snabba puckar och mycket
som ska 16sas “har och nu” for att fa verksamheten
att flyta pa. Da finns det séllan tid att lyfta blicken
och skapa langsiktiga strategier.

— Dadr kunde vi bidra med en helhetsbild och ett
strategiskt tank med langre tidshorisont. Det var
valdigt lyckat och vi fick bra gehor for vara idéer,
berdttar Simon Lund.

Samarbetet med bolagen har flutit pa bra och de
tre studenterna berdttar att det finns en nyfikenhet
pa att ta till sig nya idéer i branschen.

— De har verkligen varit 6ppna och beredda pa att
véanda pa alla stenar och ifragasatta gamla sanning-
ar. De har dven varit 6ppna med vilka deras svag-

* ¥ %
* *
* *

*

*
. - * 4 *
Region Kalmar lan
EUROPEISKA UNIONEN
Europeiska regionala
utvecklingsfonden

heter ar och haft en vilja att fordndra sina processer,
sager Simon Ljungquist.

SOCIALA MEDIER SOM FRAMGANGSFAKTOR.

Ett annat omrade som de tre studenterna haft med
isina analyser ar sociala medier. Det verkar finnas
tydliga monster for hur foretag som presterar bra
anvander sociala medier i sin marknadsforing.

— Vi har dven foreslagit helt nya kanaler inom
sociala medier och hur de kan anvandas for att
starka varumaérket eller na nya potentiella kund-
grupper, sager Simon Ljungquist.

Som bas for sitt arbete har de haft ett eget kontor
pa Tracentrum dar de kunnat jobba nar de inte varit
pa plats hos féretagen.

— Det har varit valdigt roligt och vi har fatt bra
kontakt med de féretag vi jobbat med. Vi har ocksa
fatt bra stod fran Tracentrum som verkligen har
gett oss ratt forutsattningar, sager Linus Johansson.

— Vi har fatt omsétta var teoretiska kunskap till
praktisk nytta. Det dar kul att kdnna att man kan

bidra, avslutar Simon Lundh.
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