Hela idén med Triicentrum bygger pd samverkan mellan akidrer som kan bidra fill utveckling.
Vi arbetar med faretag, hdgskolor, branschorganisationer, myndigheter, fristiiende konsulter
med flera. Ett arbetssiitt som garanterar en mélmedveten och langsikfig utveckling.
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Olofssons Hvleri har hittat formen
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Syskonen Christian, Anna, Emaunel och Jonas kan se tillbaka pd ett antal framgdngsrika dr f r Olofssons Hyvleri.

I dr blev familjef retaget utn mnt till Gasellf retag.

Det finns stora m jligheter att utvecklas ven
inom den traditionsbundna tr branschen. Det
har Olofssons Hyvleri i Vrigstad bevisat. P4 tre
drharf retaget katsinoms ttning fran 24 till
60 miljoner, och r ett av flera tr relaterade
f retag i J nk pings 1 n som i 4r tilldelats
Dagens Industris Gasellutm rkelse.
Framgdngsreceptet stavas erfarenhet, sta-
bil ekonomi, fokus pd k rnomriden och ett
milmedvetet utvecklingsarbete. 1998 startade

Fina priser viintar deltagare i

Hela n sta dr r utsett till nationellt designar.
Pa Tr centrum kommer det under dret att
genomf ras flera aktiviteter med design som
enr d trid.

G teochLinn a hrskogs stiftelse lansera-
de under h sten en designt vling, ppen f r

”Ju mer nytta, desto
hittre betalt”

Per-Ola Simonsson, VD pd Tricentrum, s. 2

man ett samarbete med Tr centrum, som
tog fram en handlingsplan tillsammans med
f retaget.

— Det blev en nyttig injektion f r oss. Vi
tittade pd vira styrkor och svagheter och
satte upp mal f r de kommande dren, s ger
Anna Frej, som ger f retaget tillsammans
med br derna Jonas, Christian och Emanuel
Olofsson.

Anna tycker att familjef retaget har lyckats

studenter pd Tr centrum. Temat f r t vlingen
r att skapa smarta | sningar pd f rvaring i
hemmilj . Studenterna t vlar om en total pris-
pott motsvarande hela 60.000 kronor.

I' maj skall t vlingsbidragen vara inl mnade
och di skall det ven utses en vinnare.

“Outsourcing dr inte

alltid hiista losningen”

Nils Svensson, projektledare pd Triicentrum, s. 3

infria malen i handlingsplanen. F r tre &r
sedan anst lldes en s ljare f r att under-
l tta vergingen frin legoproduktion till
egen f rs ljning, en lyckad satsning som  kat
oms ttningen avsev rt. Ett Mal-4-arbete f ratt
kompetensutveckla och utbilda personalen
har ocksd varit en betydande del av projektet.

F ratt bli mer stabila och sj Ivst ndiga pd
marknaden har Olofssons Hyvleri satsat pi att
sj Iva kunna erbjuda fler steg i f r dlingspro-
cessen.

— Vi har idag en klyv, tvd hyvlar med bunt-
ningslinjer, en paketkap och ett justerverk. Vi
har ven, via kontakter frin Tr centrum, fitt
hj Ipattf rfina och datorisera var logistik. Det
har gett b ttre kontroll och  kad effektivitet.

Olofssons Hyvleri k per sdgade tr varor
frdan bela landet. I dag producerar man
55.000-60.000 kubikmeter hyvlat virke per dr.
Kunderna finns fr mst inom busindustrin,
byggnadsindustrin, pd bandelstr dgdrdar
och inom emballageindustrin. 30 procent
gar pd export till framf rallt Danmark.

Kontakta Olofssons Hyvleri: 0382-344 40

*Refererar till Teknikutvecklingsservice

designtiivling

Till designt vlingen kommer Tr centrum ge-
nomf ra olika tema- och inspirationsdagar.

Den 26 januari inleder Ernst Kirschsteiger
inspirationsserien med att genomf ra ett se-
minarie inom omrddet inredning.

“Vi har alla mognat
de senaste dren”

Roger Johansson, VD pd ITAB Inredning i Naissi, 5.4



Ju mer nytta,
desto bitire hetalt

Traditionell produktion r att tillverka sd
mycket som m jligt till | gsta pris. Flest prytt-
lar till 1 gsta kostnad vinner. Den grenen har
Sverige sedan | nge f rlorat.

Men r det ndgot vi ska s rja? Denna pro-
duktionsfilosofi bygger pd en gammal logik,
fran den tid dd det var brist pa det mesta. Idag
rider verskott inom de flesta produktomra-
den och den som producerar mer och till en
| gre kostnad n ndgon annan r inte med
automatik ndgon vinnare.

I dagens konkurrens g ller det att produce-
ra mest nytta f r kunden. Ju mer nytta, desto
b ttre betalt. Och resultatet blir | nsamhet.

En inriktning pd kundbehov st ller i sin
tur krav pd flexibel produktion i n tverk
med mdnga typer av specialister, i flera olika
material.

En annan av nycklarna till framging r att
lingsiktigt viga hdlla fast vid den inslagna
v gen.

Vi har i detta nummer valt att visa tvd av
flera goda exempel pd tr relaterade f retag
som malmedvetet visat att det faktiskt gdr att
bdde utveckla f retaget och varal nsam.

En riktigt God jul & Ett Gott Nytt Ar
nskar alla vi pd Tr centrum!

Bra utveckling... T nk Tr centrum!

TinkTricentrum
ges ut av

TRACENTRUM
NissJi

Ansvarig utgivare: Per-Ola Simonsson

Tr centrums projekt "Tr —en tillv xtsektor” har fitt en flygande start. Inom projekt-
delarna Business Link och Teknikutvecklingsservice har deltagande f retag redan

sk rdat framgangar. Och mer r pa ging...

Business Link ger sma
foretag stora mojligheter

Mindre n ett dr har gdtt sedan Tr centrums
Business Link drogs iging, men redan har
projektet r nt stora framgdngar.

Ett konkret exempel r samarbetet mellan
Tr centrum och inredningsf retaget Senab.

Via Business Linken har fem f retag fatt
m jligheten att bidra till inredningen av
V rldskulturmuseet i G teborg.

— Senab kontaktade oss och vi utsig en
koordinator f r projektet. Allt har fungerat
bra och vi kommer att leverera i tid f re invig-
ningen vid jul, s ger Nils Svensson, projektle-
dare pd Tr centrum.

Projektet Business Link v nder sig till
mindre och medelstora f retag, som ska ges
chansen att tillsammans arbeta med st rre
projekt ochislut ndan erbjuda mer komplexa
leveranser. Tr centrum fungerar som koordi-

nator och kan ven h nvisa till en rad externa
resurser som kan hj Ipa till vid upphandlingar
och dylikt. Tr centrum kan finnas med som
st d under hela projektet, tills aff rerna r i
hamn. Kunderna avg r hur mycket hj Ip som
beh vs.

I dagsl get ligger flera andra projekt i
startgroparna, bland annat ett koncept f r
att marknadsf ra byggrelaterade produkter
gentemot bygghandeln.

—Hr rsexf retag involverade, men jag
kan inte avsl ja ndgra detaljer nnu, s ger Nils
Svensson.

2006 r projektet klart f r Tr centrums
del. D4 r tanken att minst 45 f retag ska
ingd i samarbetet och driva det vidare kom-
mersiellt.

*Refererar till Business Link

Service som skapar grund
for produktivitetsutveckling

ven inom Tr centrums Teknikutvecklings-
service har flera projekt kommit igdng, och
fler rattv nta.

Bland annat r man delaktig i byte av pro-
duktionsinriktning pd Werner Tr f r dling i
Stockaryd.

P Roths Snickeri i Kisa ut kar man verk-
samheten och fir Tr centrums hj Ip med att
rita om produktionslokalerna.

— En viktig resurs i arbetet r studenterna
pd Yrkesh gskolan i N ssj , som under vir
handledning driver projektet framdt med
stort engagemang, s ger Nils Svensson, pro-
jektledare pd Tr centrum.

Projektet Teknikutvecklingsservice har till
uppgift att ge deltagande f retag m jligheten

Ett flertal av akfiviteterna x * %
niimnda i detta nyhets- : ";
brev delfinansieras genom %

*
* 5 x

EU:s strukturfonder.

Europeiska unionens
strukturfonder

att fi hj Ip och ridgivning i tekniska frigor
inom produktion och logistik. Detta g rs
bland annat genom samarbete med externa
konsulter, men ven med hj Ip frin V xj
Universitet och Yrkesh gskolans KY-utbild-
ningiN ssj .

Syftet ratt ka fokus pd f retagens verk-
samhet, inte minst n r det g ller produktivi-
tetsf b ttringen, som enligt Nils Svensson
varit dsidosatt i Sverige de senaste 20 dren.

— I Sverige tappar vi mark och halkar efter
konkurrenterna i utlandet. Teknikutveck-
lingsservicen kan i f rl ngningen bidra till

kad produktivitet. Outsourcing r inte alltid
denb stal sningen.

*Refererar till Teknikutvecklingsservice

De granskade den
tyska marknaden

pd plats




Den 14 september var det Design-Dag pd Tr -
centrum. I centrumhallen hade en rad mont-
rar st llts upp och fyllts med f retag som pa
ett eller annat s tt arbetar med tr relaterade
produkter. M ssans syfte var att ge utst llarna
en m jlighet m ta kunder man normalt inte
tr ffar. Det kan exempelvis vara arkitekter,
designers, beslutsfattare och ink pare inom
offentlig milj .

En av utst llarna r Eva Edetun AB, ett
Eksj f retag som legotillverkar planm bler
och designm bler sdv | som olika tr kom-
ponenter.

— Vi rett litet f retag med bara sex an-
st llda, och det kostar mycket pengar att st lla
ut. Men vi vill ju hitta nya kunder och f rhopp-
ningsvis kan m ssan ge nya kontakter. Dess-
utom tr ffar vi ju andra f retag som vi kanske

kan samarbeta med, s ger VD:n Eva Edetun.

ven Jonas Kjellstr m pd Kjellstr m In-
teri r & Design AB i Vetlanda g r sitt f rsta
m sshes ksomutst llare under MINI-m ssan.
F retaget tar fram och utvecklar m beldesign
f rbutiker ochr knar bland annat Kosta Boda
och Orrefors som kunder.

—Piegenhand rvif rsmdf ratt kunna
sliss om de st rre kunderna, men tillsam-
mans kan vi m ta konkurrensen b ttre. H r
har ocksd Tr centrums Business Link en viktig
roll, inte minst som neutral f rhandlare, s ger
Jonas Kjellstr m och fir medhdll frin flera
hall.

Resultatet blev att flera av utst llarna fick
konkreta f rfrigningar frin helt nya kunder
och inte minst en djupare kontakt med varan-
draf r gemensamma utvecklingsprojekt.

Mungu idéer om lovtriits framtid

Den 27 oktober genomf rde Tr centrum ett
| vtr seminarie. T grupper fick deltagarna
diskutera fram svar pé frigan "Hur kan vi tj na
pengar pdl vtr ?”

Svaren som sammanst lldes visar att det
finns ett stort behov av olika marknadsakti-
viteter kring 1 vtr . Seminariet var ocksd en
tillbakablick. Deltagarna fick veta vad som

[ mitten av september dkte Gunnar Wijk, pro-
jektledare pa Tr centrum, till M.O.W-m ssan i
Tyskland. Fyra tr f retagare h ngde med f r

att | ra sig mer om hur den tyska m belmark-
naden ska angripas.

— M belbranschen i Tyskland oms tter 25
miljarder euro varje 4r, sd visst r den markna-

gjorts under de sju dr som L vtr institutet
varit verksamma, samtidigt som man kikade
pd vad som rviktigt att g rafram ver.

— Vi vill visa att det fortfarande pdgar ett
intensivt arbete med | vtr , men nu i Tr -
centrums regi, s ger projektledaren Susanne
Johansson.

[ samband med seminariet bildades en
referensgrupp f r 1 vtr , bestdende av repre-
sentanter f r de olika leden iv rdekedjan.

Seminariet avslutades med ett bes k pd
Tr centrums | vtr utst llning pad Ljunga Park
iSvsj .

Susanne Johansson vet mer: 0380-554312.

den v rd att jobba emot, s ger Gunnar Wijk,
som kunde konstatera att endast tre svenska
utst llare fanns representerade.

Intresset bland reses llskapet frdn Tr cen-
trum var stort.

— Det blev ett uppvaknande.

MINI-miissa lockade minga Pa Gang

Uthildning

Du vet v 1 att du pd Tr centrum, eller direkt
pd plats hos digi ditt f retag, kan fih gaktu-
ell utbildning inom till exempel:

- CNC-teknik

- CAD/CAM

- Materiall ra

- Ytbehandling

- Organisation och grupputveckling m.m.

Kontaktperson: Bodil Svensson
bodil@tracentrum.se, 0380-55 43 13

Lovtrd - en designupplevelse

Temat f r Tr centrums utst lning pd M -
belm ssan i Stockholm 2005 r L vtr - en
designupplevelse”.

Under fem dagar, mellan den 9-13 februari,
kommer vi att visa hur | vtr anv nds f r att
f rst rka designupplevelsen, inte bara pd
m bler utan ven pd inredningsdetaljer. Som
bes kare fir du se panel i tolv olika 1 vtr -
slag, ellervad s gsom m bleriasp, ask, r nn
och s Ig?

Vi finns uppe pd Entresolen i hall C. Hall
utkik efter vdra skyltar och ta steget upp f r
trappan. Kom mellan klockan 11.00 occh
14.00 sd bjuder vi pd ndgot tbart.

Vi kan lova dig en intressant designupple-
velse. V Ikommen!

Triicentrum 10 ar!

Den 12 januari 1995 invigde HM Carl XVI
Gustaf Tr centrums utbildnings- och refe-
rensanl ggning. 10 dr har gtt, med n stan
110 000 bes kare och cirka 400 personer
som dagligen r r sig i huset.

Under vdren kommer vi att uppm rksam-
ma vdrt 10-drsjubileum med en tillst llning.
Mer information kommer du att hitta fram -
ver pd vir hemsida, www.tracentrum.se

* Refererar till Benchmarkingprojektet
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ITAB:s aftdrsplan héller linge

N rDagens Industriidrutsdg] nk pingsl ns
Gasellf retag d k ITAB Inredning i N ssj AB
upp som en raket pa listan.

F retaget har sedan 2001 mer n f rdubb-
lat sin oms ttning, frin 37 till 85 miljoner
kronor per dr.

I ryggen har man miljardkoncernen ITAB
Shop Concept, som r marknadsledande i
nordenn rdetg ller butiksinredningar i bred
bem rkelse.

N rRoger Johansson tilltr ddesomVDiN s-
sj 2001, sdg han tidigt till att en ny aff rsplan
kom pd pr nt. Den har sedan blivit en mall f r
hur verksamheten ska bedrivas, ven om vissa
mindre kurs ndringar gjorts under resans gang,

Den nya aff rsplanen s ger att f retaget
fr mst ska arbeta med de st rre kedjorna i
landet, sdsom HM, KappAhl och Expert. Det
r d r volymerna finns och det r d r man
anser sig vara b st.

Den inslagna linjen har varit s3 framgdngs-
rik att ITAB Inredning de kommande édren
t nkt forts tta i samma spar. Milet, en om-
s ttning pd 150 miljoner om fyra dr, ses som
h gst rimligt.

Visst har man naggat marknadsandelar frin
en del lokala akt rer, men st rst och mest
skr ckinjagande f r konkurrenterna r ITAB

ndd pd ett nationellt och internationellt plan

Roger Johansson talar om totalentrepre-

nader d r kunden visar en tom lokal och
ndgra veckor senare fir en helt nyckelf rdig
butik, med el, VVS, larm, m bler och skyltar
pd plats.

ITAB Inredning i N ssj AB r ett av stif-
tarf retagen pd Tr centrum. Man bedriver
ett n ra samarbete med Tr centrum f r att
garantera en fortsatt tillgdng pa lokal arbets-
kraft i framtiden. Pensionsavgdngarna de
kommande dren skr mmer, d rf r vill man
locka fler ungdomar till den tr relaterade
industrin. Tr centrums gymnasieutbildning
med tr inriktning, samt Yrkesh gskolans KY-
utbildningar r viktiga insteg.

Halla dair
Roger!
&)

Roger Johanssom r VD pa ITAB Inred-
ning i N ssj AB. H r ber ttar han om
tankarna kring att f retr da ett gasell-
f retag, samarbetet med Tr centum och
om framtiden.

Vem r du?

—Jag rVD pd ITAB Inredning i N ssj AB
sedan 2001. Jag har ett f rflutet som f rs |j-
ningschef inom den grafiska branschen. Jag
har ven arbetat mycket med marknadsf ring.
Det h rjobbet ser jag som en stor och mycket
givande utmaning. Det r fantastiskt kul!

Grattis till utn mningen till Gasellf retag!

— Tack! Det k nns j ttebra att den aff rs-
plan vi satte 2001 har gett utslag. Den har vi
f rs kt f lja v 1. Vi har varit aggressiva i vir
marknadsf ring och gjort en hel del investe-
ringar i lokaler, m nniskor och maskiner. Hela
v gen har vi visat ett positivt resultat. Utn m-
ningen till Gasellf retag r ett kul kvitto pa att
visatsat r tt.

Vad rdu mestn jd med idag?

— Attvi har ndtt en plattform d rvil nsam-
hetsm ssigt b rjat k nna oss lite bekv mare.
Vi rpdetth gre plan i virt tankearbete och
t nker ven st rre geografiskt. Jag tror att vi
alla har mognat de senaste aren.

Hur ser ert samarbete med Tr centrum ut?
— Tr centrum bedriver manga aktiviteter
som vi drar nytta av. Det kan exempelvis
handla om utbildningar i arbetsmiljl och
skyddsarbete. Tr centrum r perfekt eftersom
att allt finns samlat pd samma st lle n r beho-
vet uppstar. Vi f rs ker ge tillbaka genom att
erbjuda deras studenter praktikplatser.

Hur ser f retaget ut om fem ar?

—Dik rvif rhoppningsvis vidare pd den
inslagna v gen med framgdng. Tanken r att
oms ttningen ska vara dubblerad om fyra dr.

L s mer: www.itabinredning.se

Sparkling, www.sparkling.se, tel. 0380-122 20.Tryck: LTAB, Link ping 2004.925



